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Von den Kleinen Iernen Warum Mut une@

Kreativitat im E- Commerce noch immel
mehr zéhlen als das"gréBte Werbebud -wi
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. Expertise. Lukas Glaser kombinierte
fur Histros seine beiden Fachgebiete
Biotechnologie und Sudosteuropa.

Die Palette reiche dabei von Softdrinks

iiber Bonbons bis hin zu Kosmetika wie |

Crémes, Salben und Bodylotions, erklirt
Glaser. ,,Jm Grunde sind diese dtherischen
Ole Aromastoffe®, sagt er. ,Sie werden
aus Pflanzen gewonnen, die ein warmes
Klima brauchen — wie es sich in Bulgarien
findet.“

mM¢»nkee
MONKEE GMBH

www.monkee.rocks

Sparen neu zu denken und attraktiv zu
machen - das ist der Grundgedanke des
2018 gegriindeten Startups Monkee.

Denn den beiden Griindern Christian |
Schneider und Martin Granig geht es da- |
rum, ,diesen alten Gedanken, sich nur |

wesentlich digitaler geworden, wahrend |
»sich das Sparen in den letzten Jahrzehn- |
ten nicht groRartig verdndert hat*, findet |
| Schneider. Hinter dem Prinzip der App |

| steht unter anderem die verhaltensoko-

Sachen zu kaufen, die man sich wirklich |
leisten kann, digital neu zu interpretie- |

ren“, wie Schneider meint. Das Prinzip
hinter Monkee ist also die Antithese zu
»Buy now, pay later“, namlich ,,Save now,

buy later“. Der Konsum sei mittlerweile ‘
|

»
Wir wollen keine neue
Bank griinden.

Der Mehrwert liegt in
der Verbindung zwischen
den Finanzen unserer
Nutzerinnen und Nutzer
und den Handlern.

«

Christian Schneider
Co-Grunder Monkee

62

nomische Idee, dass sich 500 Euro fiir
ein Smartphone nach sehr viel Geld an-
fithlen, 10 Euro pro Woche, die man sich
iiber ein Jahr hinweg anspart, hingegen
gleich nach viel weniger.

Mit verschiedenen Challenges und
automatisierten Sparregeln hilft Monkee
seinen Nutzer:innen so dabei, mehr Geld
fiir ihre Ziele und Wiinsche zu sparen.
Das Besondere: Mit jedem Einkauf der
Nutzer:innen bei einem der tiber 340

A Sparefrohs. Christian Schneider, Jean-Yves Bitterlich und Martin Granig (von links nach

»

Userwerk geht es um
personalisierte Angebote,
die Endkund:innen einen
Mehrwert bringen. So
kann Checkout-Marketing
fiir alle Onlineshops inter-
essant sein.

«

Markus Kalb
Grinder Userwerk

Partnerunternehmen der App, erhal-
ten sie finanzielle Beitrdge, sogenannte
yFutureBoosts“ fiir ihre Sparziele. Das
ist eine Win-win-Situation: Die Nut-
zer:innen erreichen ihre Sparziele noch
schneller, die Partnerunternehmen er-
halten neue sowie loyalere Kund:innen
und kreieren positive Kontaktpunkte.
Monkee kann dabei in der App individua-
lisiert Partnerunternehmen auf Basis des
Spar- und Ausgabeverhaltens empfehlen,
wodurch beispielsweise ein Elektronik-
unternehmen die Moglichkeit hat, iiber
Monkee eine Zielgruppe zu erreichen,
die gerade auf ein neues Smartphone
oder einen Laptop spart. ,Durch das da-
tenbasierte Matching von Nutzer:innen
mit Handelspartnern sehen wir schon
im Durchschnitt zehnmal héhere Kauf-
raten als bei vergleichbaren Modellen im
Loyalty Bereich, erkldrt Schneider.

rechts) liefern mit Monkee eine Alternative zu , Buy now, pay later”.
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